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第 15 屆 Automechanika Kuala Lumpur 聚焦出行解決方

案，聯動主機廠與後市場，打造全產業鏈協同平台 

吉隆坡，2026 年 2 月。隨著馬來西亞在人工智能、數字化轉型、電動化、新能源及可

持續發展等領域的持續推進，該國逐漸成為備受關注的投資熱點，尤其在汽車產業領

域展現出強勁的發展潛力。在此背景下，將於 2026 年 5 月 14 至 16 日舉辦的第 15 屆

吉隆坡國際汽车零配件、維修檢測診斷設備及服務用品展覽會（Automechanika 

Kuala Lumpur）規模再度擴展，覆蓋吉隆坡會議中心的六大展館，全面展示從整車

生產到後市場領域的全產業鏈產品及服務。展會將深度聚焦本土與全球汽車生態圈，

致力於推動乘用車、商用車及車隊管理領域等的協同發展，並推動供應鏈的商貿合

作、創新技術交流與行業文化融合。此外，活力四射的 autoFEST@KL 以及其他精彩

的同期活動也將再度回歸，為參與人士提供多元化交流與合作機遇。 

法蘭克福展覽（香港）有限公司總經理周劭闌女士表示：“利好政策、技術創新，以

及消費趨勢的演變為馬來西亞奠定了扎實根基，讓它成為全球汽車行業的新興力量，

受到了國際投資者的青睞。法蘭克福展覽集團依靠其強大的全球資源網絡，以及其在

16 個國家舉辦的 Automechanika 品牌系列展會所積累的行業資源，為

Automechanika Kuala Lumpur 帶來了全球視野及行業洞察，搭建起本土企業與海外

領軍業者之間交流與合作的平台，助力參與企業把握商業機遇，汲取實踐經驗，為馬

來西亞汽車產業的發展提供堅實有力的支持。” 

馬來西亞汽車市場蓄勢躍升 

汽車保有率上升、商用車隊老化、數字化趨勢發展、中產階層人口增加、以及消費市

場對高質量產品需求增長等多重因素，造就了當地主機廠與後市場行業的蓬勃發展。

值得一提的是， 2025 年上半年馬來西亞的汽車銷量領先於東盟地區其他國家，其中本

土品牌寶騰和第二國產車貢獻了 63%的銷售份額1。這一增長態勢正為產業鏈注入新動

能，包括主機廠服務網絡的持續擴展，獨立維修廠的加速升級，增值服務與配件市場

的不斷壯大，重塑著馬來西亞以至東盟的汽車產業價值生態。 

另一方面，馬來西亞聚焦於推動經濟成長、全面升級供應鏈體系、以及促進科技發展

為國家的發展策略方向，也為當地汽車市場的蓬勃發展注入了強勁動力。以近期由馬

來西亞投資發展局（MIDA）主導，聯合現代汽車合作推出的“供應鏈發展與合作夥伴

 
1   Malaysia overtakes Indonesia as ASEAN’s leading car market, Thailand shows recovery amid Japanese exit, 2025
年 8 月, 泰國國家報, https://www.nationthailand.com/business/automobile/40053649. 摘錄於 2025 年 11 月 



計劃”為例2，此計劃以提高本土生產力、倡議技術轉移、並促進新能源汽車產業的快

速發展為目標，支持了汽車行業的進一步增長。 

聚勢交融，打造融合供應鏈、創新與文化的汽車核心平台 

馬來西亞通過一系列戰略性產業佈局，為汽車產業發展夯實了發展根基的同時，也凸

顯了像 Automechanika Kuala Lumpur 等展會平台的重要性，尤其在為展示乘用車、

商用車及主機廠配件和售後市場產品與服務方面發揮了關鍵作用。 

本屆展會的其中一個核心亮點，是再次亮相的汽車出行解決方案展區，它將聚焦於多

個引領亞洲汽車行業發展軌跡的新興趨勢，涵蓋綠色出行投資、先進製造技術、電氣

化發展成果、以及數字化供應鏈等領域。該展區旨在促進技術創新企業、整車製造商

與政府之間的合作，並推動跨境交流以分享行業洞見、助力區域性增長；展區亦將關

注低空經濟領域內的新興機遇，並匯聚區內各方力量，攜手開發可持續的解決方案，

以進一步彰顯馬來西亞在東盟汽車、運輸及物流產業轉型中的引領地位。 

另外，進一步擴容的汽車（零售與服務）市集展區也將成為本屆展會的焦點之一。該

專區將匯聚汽車美容與用品店、定制改裝店、車身維修及噴塗領域專家、連鎖服務經

營商、維修車間、以及線上和線下的零售門店等，構建覆蓋全產業鏈的交易平台，為

不同規模的企業創造了集行業對接和與消費者直接交流的獨特商貿交易空間。 

此外，依託 Automechanika 品牌展會的強大影響力，本屆展會的零部件和電氣及電子

板塊的參展商數量預計將再度增加；另外，橫跨 4 至 6 號展館的用品及改裝、診斷及

修理、油品，潤滑油和燃料、汽車清洗，養護及美容、輪轂管理及輪胎服務、以及車

身及噴塗板塊的展品覆蓋範圍亦將迎來增長。自首度亮相以來，汽車碰撞修復培訓班

及其噴漆房演示環節，已成為展會的重要亮點，不僅活躍了現場氛圍，也為行業技術

與人才培養提供了有力支持。 

另外，autoFEST@KL 也將強勢登場，融合商業、生活方式與汽車文化，讓參加者在

沉浸式的互動環境中展開交流及互動。本系列活動包括： 

 autoFEST@KL 音樂派對：精彩的現場表演讓參與各方能於展後，在愉悅氛圍

中交流互動。 

 古董車與 JDM 車展示區：集中呈現標誌性經典車型與日本國內市場獨賣

（JDM）熱門車型，打造沉浸式觀賞體驗。 

 賽車、電競與遊戲互動區：結合汽車文化特色與數字化娛樂項目，包括精彩賽

事與沉浸式體驗。 

 EMMA 馬來西亞汽車音響與改裝競賽：展示前沿汽車音響系統與個性化定制改

裝成果。 

 
2 MIDA and Hyundai Motor Malaysia Drive Strategic Supply Chain Development, Strengthening Malaysia’s 
Automotive Industry 2025 年 11 月, 馬來西亞投資發展局, https://www.mida.gov.my/media-release/mida-and-hyundai-
motor-malaysia-drive-strategic-supply-chain-development-strengthening-malaysias-automotive-industry/. 摘錄於

2025 年 12 月 



 汽車美容大師挑戰賽：專業技師將於現場演示精密護理工藝，角逐車輛完美漆

面與養護技藝賽項冠軍。 

 戶外、露營與旅居車體驗區：聚焦探險生活方式，集中展示露營車、旅居拖車

及相關戶外裝備，滿足汽車愛好者的探索需求。 

如需了解更多展會詳情，請瀏覽 www.automechanika-kl.com 或電郵至

autoasia@hongkong.messefrankfurt.com 垂詢。 

法蘭克福展覽集團大衆化辦事處舉辦的其他 Automechanika 品牌展會還包括： 
 越南（胡志明市）國際汽車零配件及售後服務展覽會（Automechanika Ho Chi 

Minh City）：2026 年 6 月 18 至 20 日 
www.automechanika-hcmc.com 

 雅加達國際汽車零配件、維修檢測診斷設備及服務用品展覽會

（Automechanika Jakarta）：2026 年 9 月 24 至 27 日 
www.automechanika-jakarta.com 

 上海國際汽車零配件、維修檢測診斷設備及服務用品展覽會（Automechanika 
Shanghai）：2026 年 12 月 2 至 5 日 
http://www.automechanika-shanghai.com.cn  

– 完 – 

新聞信息及照片 
www.automechanika-kl.com/press 

歡迎關注 Automechanika Kuala Lumpur 社交媒體專頁 
www.facebook.com/automechanika.kuala.lumpur.amkl 
www.linkedin.com/in/automechanika-kuala-lumpur-amkl-00b55ba9 
www.instagram.com/amkl_automechanika/ 
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#EV #digitalisation #automechanika 

 
媒體聯絡： 

 
劉尚哲先生 
電話：+852 2238 9261 
leonard.lau@hongkong.messefrankfurt.com 

法蘭克褔展覽（香港 ）有限公司 
香港灣仔港灣道 26 號 
華潤大廈 35 樓 
 



www.messefrankfurt.com.hk 
www.automechanika-kl.com 

 

法蘭克福展覽集團簡介 
法蘭克福展覽集團是全球最大的擁有自主展覽場地的展會主辦機構，其業務覆蓋展覽

會、會議及活動，在全球 29 個地區聘用約 2,700*名員工，業務版圖遍及世界各地。

2025 年營業額約 7.66 億歐元*，集團與眾多行業領域建立了豐富的全球商貿網絡並保

持緊密聯繫，在展覽活動、場地和服務業務領域，高效滿足客戶的商業利益和全方位

需求。法蘭克福展覽集團核心優勢在於遍佈世界各地龐大、緊密的國際行銷網絡，覆

蓋全球約 180 個國家。多元化的服務呈現在活動現場及網絡平台的各個環節，確保遍

佈世界各地的客戶在策劃、組織及進行活動時，能持續享受到高品質及靈活性。我們

正在通過新的商業模式積極拓展數字化服務範疇，可提供的服務類型包括租用展覽場

地、展會搭建、市場推廣、人力安排以及餐飲供應。作為核心戰略體系之一，集團積

極實踐可持續化經營理念，在生態、經濟利益、社會責任和多樣性之間達成有益的平

衡。有關集團可持續發展進一步資料，請瀏覽網頁：

www.messefrankfurt.com/sustainability。集團總部位於德國法蘭克福市，由該市和黑

森州政府分別控股 60%和 40%。有關公司進一步資料，請瀏覽網頁：

www.messefrankfurt.com.cn。 
* 2025 年初步數字 

 


