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第 15 届 Automechanika Kuala Lumpur 聚焦出行解决方

案，联动主机厂与后市场，打造全产业链协同平台 

吉隆坡，2026 年 2 月。随着马来西亚在人工智能、数字化转型、电动化、新能源及可

持续发展等领域的持续推进，该国逐渐成为备受关注的投资热点，尤其在汽车产业领

域展现出强劲的发展潜力。在此背景下，将于 2026 年 5 月 14 至 16 日举办的第 15 届

吉隆坡国际汽车零配件、维修检测诊断设备及服务用品展览会（Automechanika 

Kuala Lumpur）规模再度扩展，覆盖吉隆坡会议中心的六大展厅，全面展示从整车

生产到后市场领域的全产业链产品及服务。展会将深度聚焦本土与全球汽车生态圈，

致力于推动乘用车、商用车及车队管理领域等的协同发展，并推动供应链的商贸合

作、创新技术交流与行业文化融合。此外，活力四射的 autoFEST@KL 以及其他精彩

的同期活动也将再度回归，为参与人士提供多元化交流与合作机遇。 

法兰克福展览（香港）有限公司总经理周劭阑女士表示：“利好政策、技术创新，以

及消费趋势的演变为马来西亚奠定了扎实根基，让它成为全球汽车行业的新兴力量，

受到了国际投资者的青睐。法兰克福展览集团依靠其强大的全球资源网络，以及其在

16 个国家举办的 Automechanika 品牌系列展会所积累的行业资源，为

Automechanika Kuala Lumpur 带来了全球视野及行业洞察，搭建起本土企业与海外

领军业者之间交流与合作的平台，助力参与企业把握商业机遇，汲取实践经验，为马

来西亚汽车产业的发展提供坚实有力的支持。” 

马来西亚汽车市场蓄势跃升 

汽车保有率上升、商用车队老化、数字化趋势发展、中产阶层人口增加、以及消费市

场对高质量产品需求增长等多重因素，造就了当地主机厂与后市场行业的蓬勃发展。

值得一提的是， 2025 年上半年马来西亚的汽车销量领先于东盟地区其他国家，其中本

土品牌宝腾和第二国产车贡献了 63%的销售份额1。这一增长态势正为产业链注入新动

能，包括主机厂服务网络的持续扩展，独立维修厂的加速升级，增值服务与配件市场

的不断壮大，重塑着马来西亚以至东盟的汽车产业价值生态。 

另一方面，马来西亚聚焦于推动经济增长、全面升级供应链体系、以及促进科技发展

为国家的发展战略方向，也为当地汽车市场的蓬勃发展注入了强劲动力。以近期由马

来西亚投资发展局（MIDA）主导，联合现代汽车合作推出的“供应链发展与合作伙伴

 
1   Malaysia overtakes Indonesia as ASEAN’s leading car market, Thailand shows recovery amid Japanese exit, 2025
年 8 月, 泰国国家报, https://www.nationthailand.com/business/automobile/40053649. 摘录于 2025 年 11 月 



计划”为例2，此计划以提高本土生产力、倡议技术转移、并促进新能源汽车产业的快

速发展为目标，支持了汽车行业的进一步增长。 

聚势交融，打造融合供应链、创新与文化的汽车核心平台 

马来西亚通过一系列战略性产业布局，为汽车产业发展夯实了发展根基的同时，也凸

显了像 Automechanika Kuala Lumpur 等展会平台的重要性，尤其在为展示乘用车、

商用车及主机厂配件和售后市场产品与服务方面发挥了关键作用。 

本届展会的其中一个核心亮点，是再次亮相的汽车出行解决方案展区，它将聚焦于多

个引领亚洲汽车行业发展轨迹的新兴趋势，涵盖绿色出行投资、先进制造技术、电气

化发展成果、以及数字化供应链等领域。该展区旨在促进技术创新企业、整车制造商

与政府之间的合作，并推动跨境交流以分享行业洞见、助力区域性增长；展区亦将关

注低空经济领域内的新兴机遇，并汇聚区内各方力量，携手开发可持续的解决方案，

以进一步彰显马来西亚在东盟汽车、运输及物流产业转型中的引领地位。 

另外，进一步扩容的汽车（零售与服务）市集展区也将成为本届展会的焦点之一。该

专区将汇聚汽车美容与用品店、定制改装店、车身维修及喷涂领域专家、连锁服务经

营商、维修车间、以及线上和线下的零售门店等，构建覆盖全产业链的交易平台，为

不同规模的企业创造了集行业对接和与消费者直接交流的独特商贸交易空间。 

此外，依托 Automechanika 品牌展会的强大影响力，本届展会的零部件和电气及电子

板块的参展商数量预计将再度增加；另外，横跨 4 至 6 号展馆的用品及改装、诊断及

修理、油品，润滑油和燃料、汽车清洗，养护及美容、轮毂管理及轮胎服务、以及车

身及喷涂板块的展品覆盖范围亦将迎来增长。自首度亮相以来，汽车碰撞修复培训班

及其喷漆房演示环节，已成为展会的重要亮点，不仅活跃了现场氛围，也为行业技术

与人才培养提供了有力支持。 

另外，autoFEST@KL 也将强势登场，融合商业、生活方式与汽车文化，让参加者在

沉浸式的互动环境中展开交流及互动。本系列活动包括： 

 autoFEST@KL 音乐派对：精彩的现场表演让参与各方能于展后，在愉悦氛围

中交流互动。 

 古董车与 JDM 车展示区：集中呈现标志性经典车型与日本国内市场独卖

（JDM）热门车型，打造沉浸式观赏体验。 

 赛车、电竞与游戏互动区：结合汽车文化特色与数字化娱乐项目，包括精彩赛

事与沉浸式体验。 

 EMMA 马来西亚汽车音响与改装竞赛：展示前沿汽车音响系统与个性化定制改

装成果。 

 
2 MIDA and Hyundai Motor Malaysia Drive Strategic Supply Chain Development, Strengthening Malaysia’s 
Automotive Industry 2025 年 11 月, 马来西亚投资发展局, https://www.mida.gov.my/media-release/mida-and-hyundai-
motor-malaysia-drive-strategic-supply-chain-development-strengthening-malaysias-automotive-industry/. 摘录于

2025 年 12 月 



 汽车美容大师挑战赛：专业技师将于现场演示精密护理工艺，角逐车辆完美漆

面与养护技艺赛项冠军。 

 户外、露营与旅居车体验区：聚焦探险生活方式，集中展示露营车、旅居拖车

及相关户外装备，满足汽车爱好者的探索需求。 

如需了解更多展会详情，请浏览 www.automechanika-kl.com 或电邮至

autoasia@hongkong.messefrankfurt.com 垂询。 

法兰克福展览集团大中华区办事处举办的其他 Automechanika 品牌展会还包括： 
 越南（胡志明市）国际汽车零配件及售后服务展览会（Automechanika Ho Chi 

Minh City）：2026 年 6 月 18 至 20 日 
www.automechanika-hcmc.com 

 雅加达国际汽车零配件、维修检测诊断设备及服务用品展览会

（Automechanika Jakarta）：2026 年 9 月 24 至 27 日 
www.automechanika-jakarta.com 

 上海国际汽车零配件、维修检测诊断设备及服务用品展览会（Automechanika 
Shanghai）：2026 年 12 月 2 至 5 日 
http://www.automechanika-shanghai.com.cn  

– 完 – 

新闻信息及照片 
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法兰克福展览集团简介 
法兰克福展览集团是全球最大的拥有自主展览场地的展会主办机构，其业务覆盖展览

会、会议及活动，在全球 29 个地区聘用约 2,700*名员工，业务版图遍及世界各地。

2025 年营业额约 7.66 亿欧元*，集团与众多行业领域建立了丰富的全球商贸网络并保

持紧密联系，在展览活动、场地和服务业务领域，高效满足客户的商业利益和全方位

需求。法兰克福展览集团核心优势在于遍布世界各地庞大、紧密的国际行销网络，覆

盖全球约 180 个国家。多元化的服务呈现在活动现场及网络平台的各个环节，确保遍

布世界各地的客户在策划、组织及进行活动时，能持续享受到高品质及灵活性。我们

正在通过新的商业模式积极拓展数字化服务范畴，可提供的服务类型包括租用展览场

地、展会搭建、市场推广、人力安排以及餐饮供应。作为核心战略体系之一，集团积

极实践可持续化经营理念，在生态、经济利益、社会责任和多样性之间达成有益的平

衡。有关集团可持续发展进一步资料，请浏览网页：

www.messefrankfurt.com/sustainability。集团总部位于德国法兰克福市，由该市和黑

森州政府分别控股 60%和 40%。有关公司进一步资料，请浏览网页：

www.messefrankfurt.com.cn。 
* 2025 年初步数字 

 


